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ALFABETISMO EN EL SIGLO XXI

“Debemos preparar a la
juventud para vivir en un mundo
de imadgenes, palabras y sonidos poderosos”

Desde cuando seinici6 el registro de la historia, se haentendido el concepto de “alfabetismo” como la
habilidad de interpretar “garabatos’ en una hoja de papel como letras que, cuando se ponen juntas, forman
palabras que comunican un significado. Ensefiar alajuventud aunir las palabras paraentender (y, alavez,
expresar) ideas més compl gjas se convirtio en lameta de la educaci 6n a medida que ésta fue evolucionando a
travésdelossiglos.

Actualmente, lainformacion del mundo que nos rodea nos Ilega no solamente en pal abras escritas sobre papel
sino, cada vez con mayor frecuencia, por medio de lasimagenesy 10s sonidos poderosos de nuestra cultura
multimediética. Aungue los mensajes de |os medios de comunicacién parecen evidentes, en realidad, hacen
uso de un “lenguaje” audiovisual complejo que tiene sus propias reglas (gramética) y que puede utilizarse
para expresar conceptos e ideas sobre el mundo, en multiples capas o niveles. En un principio, todo esto no
parece obvio; y i lasimagenes pasan muy rapido ! Paraque nuestros nifiosy nifias sean capaces de navegar
sus vidas através de esta cultura multimedial, necesitan tener fluidez parala“lectura’ y “laescritura’ del
lenguaje de laimégenesy |os sonidos, de la misma manera como hasta ahorales hemos ensefiado a“leer” y a
“escribir” el lenguaje de la comunicacion escrita.

En los dltimos 40 afios ha surgido el campo de |a educacion en alfabetismo en medios con €l fin de organizar
y promover laimportancia de ensefiar esta nocion ampliada de “ alfabetismo”. En el centro mismo de ella, se
encuentran las habilidades de pensamiento critico de orden superior, por g emplo: saber cdmo identificar
conceptos claves, como establecer conexiones entre una multitud de ideas, cdmo formular preguntas
pertinentes, elaborar respuestas, identificar falacias que conforman el verdadero cimiento tanto de lalibertad
intelectual como del gercicio de ciudadania plena en una sociedad democrética.

Efectivamente, en estos tiempos cuando |os candidatos se eligen por un comercial de 30 segundosy las
guerras se trasmiten por latelevision en tiempo real, el papel primordial del alfabetismo en medios, consiste
en preparar alaciudadania para participar y contribuir en el debate publico.

El concepto de “texto” se expande también, paraincluir no solo textos escritos sino todo tipo de mensajes
(verbales, auditivoso visuales, o0 j launion detodos ellos!) que se utilizan para crear y luego transmitir y
recibir ideas entre | os seres humanos.

Nuevas formas de aprender

Esta explosion de informacién plantea un reto muy grande al mundo de la educacién formal. Durante siglos,

la escolaridad ha sido disefiada para asegurar que el estudiantado aprende hechos acerca del mundo (que debe
demostrar que sabe contestando correctamente preguntas de examenes o pruebas). Pero este sistema se vuelve
inapropiado cuando los hechos de mayor actualidad estan al alcance de toda la ciudadania si oprime un

boton. Lo que los estudiantes necesitan hoy en dia es aprender a encontrar |o que necesitan saber, cuando lo
necesitan saber y desarrollar las competencias intel ectual es de orden superior paraanalizar y evaluar si la
informacién que han encontrado es Util paralo que quieren saber.

¢Como van aenfrentarse a esto los colegios? En primer lugar, colegiosy aulas de clase deben transformarse
de sitios de almacenamiento de conocimientos a sitios mas parecidos a tiendas de campafia que se pueden
mover y que ofrecen abrigo y lugar de reunion alos estudiantes mientras éstos van a explorar, a preguntar, a
experimentar, a j descubrir !
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En segundo lugar, citando a Paulo Freire, el gran educador Brasilero, la educacion debe diferenciarse de la
“hanca’. Yano es necesario que maestros y maestras depositen informacion en la cabeza de sus estudiantes.
Retomando |os principios de |a pedagogia democrati ca que se remonta a Socrates, el maestro sensato se da
cuentade que él no tiene que actuar como “Letrado en el Estrado”, sino més bien como un “Consegjero en €l
Sendero”!: alentando.... guiando.... aconsejando.... apoyando el proceso de aprendizaje. Las aulas de clase
creativas de hoy son aguéllas en las que todas | as per sonasestan aprendiendo, incluso el  docente.

En tercer lugar, el curriculo, las clasesy las actividades deben disefiarse de tal forma que comprometan alos
estudiantes en la solucién de problemas y larealizacion de descubrimientos. Ademas, la cultura mediética
actual, que incluye texto impreso pero que no serestringe a éste, ofrece recursos casi ilimitados pararealizar
aprendizajes del mundo real, desde identificar “ puntos de vista’ explorando como diferentes angulos de la
camarainfluencian nuestra percepcion del sujeto fotografiado, hasta determinar si lainformacién contenida
enun sitio Web eslegitimao falsa.

Latransformacion de nuestra cultura, de una Era Industrial a una Erade lalnformacion, constituye larazon
de ser del nuevo tipo de alfabetismo que, acoplado con una nueva formade aprender, escriticaen el siglo

XXI. Este nuevo tipo de alfabetismo se enunciaen el Conjunto de herramientasde CML para alfabetismo
en medios® (CML MediaLit Kita ) Un marco dereferencia paraaprender y ensefiar en |a era mediatica.

“La mayoria de lo que hemos llamado educacién formal ha tenido la intencién de
imprimir en la mente humana toda la informacién que podriamos necesitar en la vida.
La educacién esté dedicada al almacenamiento de informacion.

Esto no es hoy en dia ni posible ni necesario.
Por el contrario, a los seres humanos se les debe
ensefiar como procesar informaciéon

que se almacena con tecnologia.

La educacién debe enfocarse en el manejo de datos
mas que en la acumulacién de estos”

! Nota del Traductor: Esta es una traduccion libre de las rimas en Inglés: “Sage on the Stage” y
“Guide on the Side”.

2 Nota del Traductor: Para mayor claridad hemos dado ese largo nombre al traducir del Inglés CML
MediaLit Kita
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El CUESTIONAMIENTO DE LOS MEDIOS

“En el ndcleo del alfabetismo en medios esté el principio de indagacion”

Para ser un adulto funcional en una sociedad mediética, es necesario saber distinguir entre |as diferentes
formas de medios y saber plantear preguntas bésicas sobre todo |o que se mira, lee 0 escucha. Aungue muchos
adultos aprendieron en clases de literatura a diferenciar un poema de un ensayo, es sorprendente como un
gran nimero de personas no entiende la diferencia entre un diario y un tabloide de prensa“amarilla’, qué hace
gue un sitio web sealegitimo y otro no lo sea, 0 como |os anunciantes empaguetan |os productos para
atraernos a comprarlos.

Preguntas simpl es respecto a los medios pueden formularse alin en latempranainfancia, sesmbrando
importantes semillas para cultivar toda unavida de cuestionamiento al mundo que nos rodea. Padres, abuel os
y hasta nifieras pueden jugar a“descubrir el comercial” paraayudar a nifiosy nifias adistinguir entre
programas de entretenimiento y |os anuncios comerciales que los patrocinan. Aln los libros de dibujos
pueden ayudar alos pequefios a captar €l poder de lasimagenes pararelatar cuentos; “y ¢qué crees que
pasara después?”’

A medidaquelos nifios creceny comienzan adiferenciar el mundo de lafantasiadel mundo real en el que
viven, pueden explorar como se ensamblan los medios quitando el sonido durante la presentacion de una
pelicula de dibujos animados y notando la diferencia que eso hace, o también, creando la historiade un
superhéroe propio utilizando una camara de video caseray haciendo ensayos con el software para edicion del
conmputador de lafamilia. Cuando los estudiantes comienzan a usar Internet con el fin de realizar busguedas
para proyectos del colegio, pueden comparar diferentes sitiosweb y contrastar diferentes versiones de la
mismainformacion con el objeto de detectar prejuicios o “ manipulaciones’ politicas.

Por lo general el proceso de cuestionamiento se aplicaa un “texto” especifico delos medios, esto es, auna
produccién o publicacion identificable, 0 aunaparte de estas: un episodio de “Las Chicas Superpoderosss”,
un anuncio de Pepsicola, un nimero de larevista“Poder”, unavallade la cerveza“ Costefia’, fotografias y
articulos en la primera pégina de un periédico sobre €l robo de un banco, latransmision televisadade lafinal
dela CopaMundo de fatbol, un nuevo y exitoso juego de video.

Algunas veces un “texto” de medios puede incluir multiples formatos. Por ejemplo, unanuevapeliculade
Disney de dibujos animados comprende, no solamente la exitosa pelicula proyectada en cientos de teatros,
sino también una campafia de publicidad y mercaderias (con mufiecos de | os diferentes personajes, juguetes,
ropa, loncheras, etc.) asi como también un sitio Web, libros, juegosy, algunas veces, hastaunavisitaalos
Parques Teméaticos de Disney.

Descubrir los diferentesniveles o capas de significado en un mensaje mediético y las miltiples respuestas,
aln a preguntas sencillas, es |o que hace que la educacién en medios comprometatanto alos nifios y seatan
esclarecedora paralagente adulta.

Preguntas esenciales para maestros y maestras

¢Estoy tratando de decirlesalos estudiantes cudl es el mensaje? o ¢Jes estoy suministrando las
herramientas para que ellos determinen lo qué ellos piensan que podria ser el (10s) mensaje(s)?
¢He permitido que los estudiantes sepan que estoy abierto a aceptar sus interpretaciones, siemprey
cuando estén bien sustentadas? o ¢he transmitido laidea de que mi interpretacién esla Ginica
correcta?
Al terminar laleccidn, ¢parece quelos estudiantes son més analiticos? o ¢mas cinicos?

--con agradecimiento a Faith Rogow, PhD
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“Desde el radio reloj
que nos despierta en la mafiana
hasta que nos dormimos viendo el ultimo programa de television,
estamos expuestos a cientos
----aun a miles ---
de imagenes e ideas
no solamente de la televisién
sino también de titulares de periddicos, portadas de revistas,
peliculas, sitios Web, juegos de video y vallas publicitarias.

Los medios ya no solamente dan forma a nuestra cultura...
SON nuestra cultura”
Media & Values # 57
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POR QUE ES IMPORTANTE EL ALFABETISMO EN
MEDIOQOS

1. Lainfluencia de los medios en nuestros procesos democraticos centrales

En una cultura mediética global, |as personas necesitan dos habilidades para ser ciudadanas y ciudadanos
comprometidos de un democracia: pensamiento critico y capacidad de expresarse. El alfabetismo en
medios incul ca estas dos habilidades basicas: permitir alos futuros ciudadanos hacer escogencias entre
las presentaciones politicas, entender y contribuir a discurso pablico y, por Ultimo, realizar decisiones
informadas en el puesto de votacion.

2. La alta tasa de consumo de medios y la saturacion de la sociedad por los medios.

Si consideramos |os juegos de video, latelevision, lamusica pop, laradio, los periédicos, las revistas, las
vallas publicitarias, el Internet, y alin las camisetas, nos damos cuenta de que estamos expuestos a mas
mensaj es mediaticos en un dia de o que estuvieron nuestros bisabuel os en todo un afio. El alfabetismo en
medios ensefia | as habilidades que son necesarias para navegar con seguridad durante toda la vida por
entre este mar de imagenesy mensajes.

3. La capacidad que tienen los medios de influenciar percepciones, creencias y
actitudes.

Aunque las investigaciones estan en desacuerdo respecto ala cantidad y al tipo de influencia, es
incuestionabl e que | as experiencias mediéticas ejercen un impacto significativo sobre la maneracomo
entendemos, interpretamosy actuamos en nuestro mundo. Al ayudarnos a entender esas influencias, la
educacion en medios nos permite limitar nuestra dependenciade ellos.

4. La importancia creciente de la comunicacion visual y de la informacion.

Mientras en |os col egios sigue dominando el texto escrito, en nuestras vidas tienen unainfluencia cada
vez mayor las imégenes visual es; desde logos corporativos hasta vallas publicitarias del tamafio de
edificios o sitios de Internet. Aprender a“leer” los multiples niveles de la comunicacion a base de
imagenes es una adicién necesaria al alfabetismo textual tradicional. Vivimos en un mundo
multimediéatico.

5. La importancia de la informacién en la sociedad y la importancia del aprendizaje
durante toda la vida.

El procesamiento de informacion y 10s servicios de informacion estan en el nucleo dela productividad de
nuestras naciones; pero el crecimiento de las empresas globales de medios es un reto alas voces
independientes y a puntos de vista diversos. La educacién en medios puede ayudar tanto a docentes como
aestudiantes a entender de donde proviene lainformacion, a servicio de qué intereses puede estar y
cOmo encontrar puntos de vista alternativos.

--Con agradecimiento a Len Masterman, Teaching the Media
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Medialit ™
v.nalKIT
Un marco de referencia para aprender y
ensefar en la era mediatica

Como un mapaal emprender unajornada, el Conjunto de herramientas de CML para alfabetismo en
mediosA ofrece un panoramageneral y unavision para navegar por laactual cultura mediéticaglobal.

El titulo es unametéfora. A nivel conceptual el “conjunto de herramientas’ es simplemente una coleccion de
lasideas principales, fundamentales parala pedagogia, basada en laindagacion, del alfabetismo en medios.

En el plano fisico, EI Conjunto de herramientas para alfabetismo en mediosi consiste en unacoleccion de
cuadros, que se pueden descargar gratuitamente de Internet para distribucion en clase.

Apoyado en los 25 afios de experiencia que tiene CML en este campo, més el aporte de lideres expertos de
todo el mundo, el Conjunto de herramientas para alfabetismo en mediosa se cred paraayudar a establ ecer
un terreno comun sobre el cual construir programas curriculares, materiales paradocentesy servicios de
entrenamiento. Creemos que el Conjunto de herramientas para alfabetismo en mediosde CML & ofrece,
por primeravez, un resumen asequible eintegrado de |os conceptos fundamental es necesarios para organizar
y estructurar actividades de ensefianza, utilizando el enfoque del afabetismo en medios.

Como se articulaen esta Guia de orientacion, el Conjunto de herramientas para alfabetismo en medios de
CML & vaaservir como base paratodos los trabajos que CML lleve acabo en el futuro, de acuerdo con
nuestrafilosofia de Empoderamiento Mediante la Educacion. Invitamos a otras personas, ya sean maestros,
formadores de maestros, investigadores o editores a que lo adopten también.

Bl Conjunto de herramientas para alfabetismo en mediosde CML & estadisponible sin costo alguno para
docentesy practicantes. Esta disponible también paralicenciamiento a editores, organizaciones que ofrecen
capacitacion y agencias de servicios que necesiten un marco de referencia establecido y confiable para
incorporar en su trabajo el alfabetismo en medios basado en laindagacion.

Devez en cuando, CML agregaramaterial al Conjunto de herramientas para alfabetismo en medioséa o, si
esdel caso, le hara modificaciones. CML dalabienvenidaacomentariosy sugerencias, a medida que nuestra
comprensiony lenguaje comin se siguen desarrollando. Animamos larealizacion de adaptaciones
adicionalesy de aplicaciones especializadas asi como de investigaciones que relacionen la pedagogia para
alfabetismo en medios a objetivos de aprendizaje dentro del curriculo.
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Llbere su mente

AR £ e

El proceso de indagacidn

Exprese su punta de vista

= AndNsk / Produeckn

= DBeconstrucclén f Construcdén
= TLeer” [ “Escribir”

=  Mirar f Re-presentar

e i

1. El proceso de ‘indagacion’

B enfoque de ensefianza que se ajusta mejor ala clase de alfabetismo en medios se llama‘ proceso de
indagacion’ e incluye tanto habilidades analiticas (deconstruccidn) como de comunicacion creativa
(construccion/produccién). Cuando el analisis se cormbina con la produccion creativa, lateoria se une con la
préactica permitiendo que el estudiante descubray exprese su aprendizaje en un proceso natural e

interconectado. Cada una enriquece alaotra.

Como | os mensaj es mediéticos se transmiten a través de procesos mental es tan diversos, |a combinacion de
andlisis y produccion incorporatambién maltiplesinteligencias en €l proceso de aprendizaje
(linguistica/verbal; |6gica/matematica; musical/ritmica; visual/espacial; corporal/kinestésica; intrapersonal e
interpersonal). Aunque las dos actividades pueden |levarse a cabo en formaindependiente se puede ganar
mucho incorporandolas dentro de una sola actividad coherente de andlisis y produccién; esdecir: j Libere Su

Mente! y i Exprese sus Puntos de Vista !

i Libere sumente !
Analisis / Deconstruccion / Decodificacion
“Lectura’

Paraliberar su mente el estudiante necesita destrezasy
habilidades que le permitan “leer” su mundo
multimedial y entender las mdltiples capas de los
mensajes. Al proceso de desarmar |os mensajes, ya
sean escritos o electronicos, selo llamade varias
maneras: analizar, deconstruir, decodificar o “leer”,
como se conoce en laterminologiatradicional del
alfabetismo de |l ectoescritura.

El andlisis de los medios desarrollahabilidades de
pensamiento critico, e involucratodas |as competencias
delaTaxonomiade Bloom (conocimiento, analisis,
comprensién, aplicacion, sintesisy evaluacion) y
constituye una parte importante de la educacion en
medios porque:

Fortalece laobservacion y lainterpretacion
Profundizala comprension y laapreciacion
Cuestiona | os estereotipos ( representaciones
incorrectas o insuficientes)

Hace aflorar los prejuiciosy los puntos de
vista

Descubre motivaciones

i Exprese sus puntos de vista !
Produccion / Construccion / Creacion
“Escritura’

En laactual culturamultimedial, “escribir” implica
un proceso mucho més complejo que el del 1apiz
sobre el papel. Hoy en dia los estudiantes pueden
“escribir” un reporte en “Power Point” parasu
clase de Ciencias, “crear” un afiche persuasivo
sobre adolescentesy cigarrillo para su proyecto de
salud o, en Historia de América, expresar el punto
de vistade los nativos sobre Cristobal Coldn
mediante la creacion de unatiracomicade
contenido politico. Todos los proyectos anteriores
requieren |as mismas habilidades basicas que son
necesarias para escribir palabras en papel:
organizar los pensamientos, hacer un primer
borrador y luego otros para expresar las ideas;
editar, pulir y presentar un producto final.
Laproduccién del estudiante es un componente
importante de la educacion en alfabetismo en
medios por muchos motivos:

Involucrala aplicacion de mdltiples
inteligencias
Requiere comprometerse activamente en
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Expone mensajes implicitos que son menos el aprendizaje

obvios - Incrementalamotivaciony € disfrute del

Proporciona perspectivay significado alos aprendizaje

gue crean los medios - Generanuevas avenidas para

Aclaraalasociedad los efectos e representaciones alternativas

implicaciones de un mensaje. - Generaopciones paracomunicarse fuera
del aula

Refuerzala autoestimay la autoexpresion
Permite la aplicacion préctica, en el
“mundo real”, de conceptos tedricos.
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2. Alfabetismo en medios: una definicion

L adefinicion que se cita con mayor frecuencia en los Estados Unidos es una frase resumida, construida en
1.992 por los participantes en el Instituto Aspen de Liderazgo del Alfabetismo en Medios (Aspen Media
Literacy Leadership Institute) que dice asi:

...... la habilidad para acceder, analizar, evaluar y crear medios en una variedad de formatos.

Sin embargo, con el tiempo, las definiciones evolucionan y se hace necesaria una mas robusta para ubicar el
alfabetismo en medios, con laimportancia que verdaderamente tiene, en la educacion del estudiantado enla
culturamediaticadel siglo XXI. EI Conjunto de herramientas par a alfabetisno en mediosé deCML

(CML MediaLit Kita ) utiliza esta definicion ampliada:

El alfabetismo en medios es un enfoque de educacion para el siglo XXI. Suministra un marco de
referencia para acceder, analizar, evaluar y crear mensajes en una diversidad de formatos (desde i mpresos
hasta videos o I nternet). El alfabetismo en medios conduce a la comprensién del papel quejuegan los
medios en la sociedad asi como a las habilidades esenciales de indagacidn y autoexpresion necesarias para
los ciudadanos de una democracia.

Es muy importante entender que el alfabetismo en medios no consiste en “ proteger” a muchachosy
muchachas de |os mensaj es indeseables. Aunque algunos grupos de personas son partidarios de que los padres
de familia simplemente apaguen la Television, el hecho cierto es que |os medios de comunicacion estén tan
arraigados en el medio cultural que nos rodea que, alin apagando el equipo, no es posible aislarse de éstos.
Los medios no simplemente influyen en nuestra cultura. Son nuestra cultura.

Por lo tanto, el propdsito del alfabetismo en medios, es ayudar aque |0s estudiantes se conviertan en personas
competentes, criticas y alfabetas en todas |as diferentes formas de losmedios, para que puedan controlar la
interpretacion de lo que oyen o ven, en lugar de que lainterpretacion los controle aellos. Volverse alfabetaen
medios no consiste en memorizar hechos o estadisticas sobre |os medios, sino méas bien enaprender a hacer
las preguntas adecuadas sobre [o que se esta viendo, leyendo o escuchando. Len Masterman, el aclamado
autor de Ensefiando |os Medios (Teaching the Media), denominalo anterior “autonomia critica” ola
habilidad de pensar por cuenta propia.

Sin esta habilidad fundamental, el individuo no puede ser una personacon todaladignidad o gjercer la
ciudadania en una sociedad democratica en la que ser ciudadano es tanto entender como contribuir en los
debates que serealizan.
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Lo que NO es el Alfabetismo en Medios

Atacar o criticar los medios NO es alfabetismo en medios,
aunque con frecuencia este alfabetismo involucre criticar los medios.

Lasimple produccion de medios NO es alfabetismo en medios,
aunque este alfabetismo debe incluir produccion de medios.

Ensefiar con videos o CdRoms u otra forma de contenido mediatico NO es alfabetismo en medios;
se debe ademas ensefiar sobre |os medios.

Buscar simplemente agendas politicas, estereotipos o interpretaciones erréneas NO es alfabetismo en
medios;
deben explorarse ademés | 0s sistemas que hacen que estos parezcan “normales”.

Mirar desde una sola perspectiva un mensaje o experiencia mediéticaNO es alfabetismo en medios,
yaque los medios deben examinarse desde multiples perspectivas.

El alfabetismo en medios NO quiere decir “no mire”;
quiere decir “mire cuidadosamente, piense criticamente”.

Con nuestros agradecimientos para Renee Hobbs, Chris Worsnop,
Neil Andersen, Jeff Sharey Scott Sullivan
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3. Cinco conceptos basicos 4. Cinco preguntas clave

Al iniciar unamision esimportante tener en mente lameta final. Debemos preguntarnos: ¢qué podemos
catalogar como “éxito” en el campo del alfabetismo en medios?

En CML creemos que €l éxito se alcanzara el dia que todos los estudiantes se gradden con la habilidad y
competencia necesarias para aplicar regular y rutinariamente a sus experiencias mediéticas (asi estén viendo
las noticias de un evento mundial, con cubrimiento en vivo, hojeando |os anuncios de unarevista, navegando
Internet o compartiendo una pelicula con un amigo) lasCinco Peguntas Clave del alfabetismo en medios.

En el Paguete de CML para Alfabetismo en Mediosd (CML Medial.it Kita ), lasCinco Preguntas Clave se
desprenden directamente de los Cinco Conceptos Basicos desarrollados por profesionales del alfabetismo en
medios de todo el mundo, para explorar cinco aspectos fundamental es del mensaje mediatico:

0. Creador / autor / productor 0. Audiencia
0. Formatoy técnicas de produccién 0. Contenido o mensaje

0. Motivo o propdsito

En las paginas siguientes se hara evidente como cada una de las Preguntas Clave se desprende del Concepto
Basico relacionado. Un conjunto adicional de Preguntas Guia comienzaadefinir el camino que conduce ala
maestria de cada Preguntay la comprension de cada Concepto. En paginas posteriores, encontrard Preguntas
Alternas dirigidas a estudiantes muy jévenes y Preguntas Ampliadas para estudiantes mayores o mas
avanzados.

Como ensefar a los futuros ciudadanos

Sin embargo, lametaen el aulade clase, y especialmente con estudiantes jovenes, no es tanto ensefiar los
Conceptos Basicos, como enfocarse en las Cinco preguntas clave con el objeto de ayudar a los estudiantes a
construir el habito de someter rutinariamente los mensajes mediaticos a la bateria apropiada de preguntas para
su edad y habilidad. Se debe hacer énfasis en que maestrosy maestras deben familiarizarse en profundidad
con los Cinco conceptos basicos para que puedan desarrollar actividades de clase y conexiones curriculares,
gue ofrezcan alos estudiantes oportunidades de aprender y practicar laformulacién de preguntas sobre los
mediosy sus vidas.

En conjunto, los Conceptos basicosy |as preguntas clave constituyen las “ grandesideas’ o la*“comprensién
perdurable’ que los estudiantes van anecesitar para poder navegar su rutaatravés de lavida, en unacultura
mediéticaglobal. Juntos, constituyen una contribucion Gnicaalaeducacion del siglo X X1 y un poderoso
conjunto de herramientas para preparar alos futuros ciudadanosy ciudadanas para que entiendan, participeny
contribuyan al debate publico.
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“Es el aprendizaje, la practica y el dominio
... con el tiempo... de las Cinco preguntas basicas
lo que conduce a una comprensién adulta
de como se crean los medios y cual es su propésito,
ademas de la competencia para aceptar o rechazar
tanto mensajes implicitos como explicitos.
Para que sea posible que florezca la democracia
en un cultura mediatica global, los futuros ciudadanos
deberan contar con estas competencias fundamentales”
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Concepto Basico # 1

Todos los mensajes mediaticos se ‘construyen’

No podemos pensar que |os textos de los medios (articul os de periddico, presentaciones de television, tiras
comicas, para nombrar unos pocos) son cosas “ naturales’. L os textos medi éticos se construyen en lamisma
forma en que se construyen edificiosy carreteras. Los materiales de construccion que se utilizan varian de un
tipo de texto aotro. En unarevista, por ejemplo, hay palabras de diferentes tamarios, tipos de fuente,
fotografias, colores, disefiosy ubicacion delapégina. Las peliculasy latelevision tienen un sinnimero de
ladrillos o bloques de construccién; desde angulos de las cdmaras e iluminacion, hasta misicay efectos de
sonido.

Lo que esto quiere decir es que asi estemos viendo el noticiero de lanoche o pasando frenteaunavalla
publicitariaen lacalle, el mensgje medial a que nos enfrentamos, fue escrito por alguien (o mas
probablemente por varias personas), se tomaron fotografiasy un disefiador creativo reunié todo. Pero esto es
mas que un proceso fisico. Lo que sucede es que cualquier cosa que sea “ construida’ por un grupo pequefio
de personas se “normaliza’ luego paratodos |os demés; como el aire que respiramos, se da por sentadoy por
lo general pasa sin cuestionamiento. Como parte de la audiencia, nosotros no tenemos la oportunidad de ver o
escuchar las palabras, fotografias o arreglos que fueron rechazados. j Solamente vemos, oimos o leemos o
gue se acepto !

Si se ayuda a que la gente entienda cdmo se construyen los medios (y qué se deja por fuera) y, ademas, como
le dan formaalo que conocemosy entendemos sobre el mundo en que vivimos, se dara un primer paso critico
para ayudarles a navegar durante sus vidas por una sociedad global y tecnol dgica.

Pregunta clave # 1
¢Quién cred este mensaje ?

Preguntas guia:

¢Quién es el autor o autora ?

¢Cuéntas personasintervinieron en la creacion de este mensaje?

¢Cuales son sus posiciones u oficios?

¢Qué clase de “texto” es?

¢Qué diferencias o similitudes tiene con otros del mismo género?

¢Cudlestecnologias se utilizaron en su creacion?

¢Cudles son los diferentes elementos (bloques constructivos) que conforman el todo?

¢Fataago?
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Concepto basico # 2

Los mensajes mediaticos se construyen utilizando un lenguaje
creativo gue tiene sus propias reglas

Cada unade las formas de comunicacion, [lamese periddico, programa concurso de television, peliculade
horror, tiene su propio lenguaje creativo: lamusica de terror incrementa el miedo, las tomas cercanas con la
camaradan sensacion de intimidad, |os titulares en mayUsculaindican importancia. Entender lagramética,
sintaxisy sistemametaférico del lenguaje mediético, especialmente el delos sonidosy lasiméagenes, el cual
vamucho mas alladelo racional hastallegar al nicleo de las emociones mas profundas, incrementala
apreciacion y el disfrute de este tipo de experiencias alavez que ayuda a que | as personas sean menos
susceptibles ala manipulacion.

Una de las mejores formas de entender cdmo se arman |os medios es justamente esa, armarlos: hacer un

video, crear un sitio Web, desarrollar una propaganda para adel antar una camparia sobre algiin problemade la
comunidad. Las cuatro grandes disciplinas artisticas (musica, danza, teatro y artes visual es) pueden ofrecer
también un contexto mediante el cudl es posible ganar habilidades de andlisis, interpretacion y apreciaciony,
simultaneamente, oportunidades de auto expresion y produccién creativa.

Pregunta clave # 2
¢Cuales técnicas creativas se usan para llamar la atencion?

Preguntas guia:

¢Quélellamaausted laatencion de como esta construido el mensaje ?
0 ¢Formasy colores?

¢Sonidosy silencios?

¢Guion, escenario, vestuario?

Movimiento?

¢Simbolos?

O o0 oo

¢Donde esta ubicadalacamara? ¢Cudl es el punto de enfoque?

¢Cbémo son los sonidos? ¢L.amusica? ¢Las palabras? ¢Lanarracion? ¢El didlogo? ¢El silencio?
¢Los efectos de sonido?

¢COmo se cuentala historia? ¢Simbolos? ;Metéf oras?

¢Qué atractivo emacional tiene? ;Qué medios de persuasion utiliza?
¢Qué eslo que hace que parezca“rea” ?

¢, Qué atractivo emocional tiene? ¢;Qué medios de persuasion utiliza?

¢Qué eslo que hace que parezca “real”?
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Concepto basico # 3

Diferentes personas experimentan el mismo
mensaje mediatico de distintas maneras

Las audiencias juegan un papel importante en lainterpretacion de los textos mediéticos porque cada miembro
delaaudienciaaporta al texto de medios un conjunto particular de experiencias de vida (edad, género,
educacién, medio cultural en el que crecio, etc..) que cuando se aplican al texto o se combinan con éste
producen interpretaciones Unicas. Por ejemplo, un veterano de la Segunda GuerraMundial aportaauna
peliculacomo “Rescate del Sargento Ryan ” una gama de experiencias diferentes alas de cualquier otro
miembro de laaudiencia, o que da por resultado, no solo unareaccién diferente alapelicula, sino, quiza
también, mayor profundidad. Mas ain, padresy madres que ven programas de television con sus hijos no
estan “viendo” el mismo programa.

Este concepto muestra una perspectiva diferente de aquella que propone que los tel evidentes son simplemente
“receptores pasivos’. Puede que no seamos concientes de ello, pero cada uno de nosotros, alin las nifiasy los
nifios pequefios, constantemente estamos tratando de “ encontrarle sentido” alo que vemos, oimos o leemos. A
mayor nimero de preguntas que podamos formular sobre las experiencias que nos rodean, mas alerta
estaremos para aceptar o rechazar mensagjes. Lainvestigacion indica que, con el tiempo, nifios de diferentes
edades pueden adquirir habilidades acordes con su edad que | es suministren un nuevo conjunto de anteojos
con los que puedan “leer” einterpretar su culturade medios.

Pregunta clave # 3

¢, Como pueden diferentes personas entender
este mensaje en forma distinta de como lo hago yo?

Preguntas guia:

¢Qué tanto se gjusta este texto a su experienciadel mundo?

¢Qué aprendio6 usted del texto mediatico? ¢Qué aprendi6 acerca de si mismo con laexperiencia
del texto medi&tico?

¢Qué aprendi6 usted de las respuestas de otras personas? ¢de sus experiencias?
¢Cuantasinterpretaciones diferentes se pueden encontrar? ;Como podemos conocerlas?
¢Son los puntos de vista de las otras personas tan vaidos como € mio?

¢Coémo puede usted explicar |as diferentes respuestas?
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Concepto basico # 4

Los medios llevan incorporados valores
Yy puntos de vista

Como los medios se construyen, llevan con ellos un significado oculto de quién y qué esimportante (al menos
paralapersona o personas que los construyeron). L os medios también son relatores de historias (hastalos
comercial es cuentan rapidamente una historia sencilla) y las historias requieren personajesy sitiosy un guion
guetengauninicio, un desarrollo y un desenlace. Laeleccién de la edad de un personaje, su género o raza,
mezclado con los estilos de vida, actitudes y comportamientos que se muestran, la seleccion de los sitios
(¢urbanos?, ¢rurales?, ¢opulentos?, ¢pobres?), y las accionesy reacciones del guién, constituyen algunas de
las maneras como los valores se “incorporan” en un programade television, una pelicula o un anuncio
publicitario.

Esimportante aprender a“leer” toda clase de mensajes mediéticos para descubrir 10s puntos de vista
incorporados en ellosy evaluarlos como parte del texto en lugar de aceptarlos como “naturales’. Solamente
en ese momento podemos decidir si aceptamos 0 rechazamos esos mensagj es, mientras negociamos nuestro
camino diario por entre nuestro entorno mediatico.

Pregunta clave # 4

¢ Cudles estilos de vida, valores y puntos de vista
estan representados u omitidos en este mensaje?

Preguntas guia:

¢Cudles preguntas e vienen ala mente cuando usted mira, lee, escucha?

¢Cudles valores politicos 0 econdémicos comu nica el mensaje?

¢Cudlesjuicios o afirmaciones hace acerca de rel aciones personales o social es?

¢Cuadl es el contexto cultural o el punto de vistarespecto al mundo?

¢Cudlesideas o valores se estan “vendiendo” con este mensagje?

¢COmo se caracterizaalas personas?

¢Con quétipo de personaseinvitaaque seidentifique el lector, espectador u oyente?
¢Qué tipo de comportamientos o0 consecuencias se muestran?

¢Qué o0 aquién sedeja por fuera?
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Concepto basico # 5

La mayoria de los mensajes de los medios se
construyen para obtener ganancia y/o poder

L os mensaj es mediéticos se realizan por mdltiples razones. Una de €llas es para ganar dinero. Cuando se estan
diagramando las revistas y los periddicos, primero que todo se separan en sus paginas |os espacios destinados
paralos anuncios publicitarios; y el espacio restante se dedicaalas noticias. De igual manera, [os comerciales
constituyen parte importante del contenido de latelevision. Lo que mucha genteignoraes que lo que
realmente se esta vendiendo através de los medios comerciales, no son solamente |os productos publicitados
alaaudiencia, sino, ademas, j laaudienciaalos anunciantes!. El propésito “real” delos programas de
television, o delos articulos de las revistas, es generar una audiencia (y ponerlaen animo receptivo) paraque
la cadenade television o el editor puedan vender tiempo y espacio a patrocinadores para que éstos hagan
publicidad a sus productos. Con frecuencialo hacen de formatal que nos hacen desear |o que en realidad no
necesitamos. L os patrocinadores pagan por el tiempo basados en el nUmero de personas que la estacién
predice veralos programas. Y, en ocasiones, reciben un reembolso de su dinero si el nimero real de personas
que conforman la audiencia resulta menor al prometido.

Pero el tema de la motivacion mediéatica ha cambiado draméticamente desde que I nternet se convirtié en una
plataformainternacional atravésdelacual grupos, organizacionesy alin individuos, pueden tratar de
convencer aotros sobre puntos de vista particulares o especificos. Como gjercicio de poder, sin precedentes
en lahistoria de lahumanidad, Internet ofrece numerosas razones para que |os usuarios de todas | as edades
puedan interpretar dispositivos retoricos, verificar origenesy diferenciar fuentes virtual es legitimas de otras
falsas, engafiosas o queincitan a odio.

Pregunta clave # 5

¢Por qué se envio6 este mensaje?
Preguntas guia:

¢Quién controlalacreaciény transmision de este mensgje?
¢Qué se esta vendiendo? ;Qué se esta diciendo?

¢Quién obtiene ganancias ? ¢Quién paga?

¢Quién gana? ¢Quién pierde? ;Quién decide?

¢A quién sirve o quién se beneficia con este mensagje? (¢el Publico en general ? ¢l ntereses
privados? ¢l ndividuos? ¢l nstituciones?)

¢Qué decisiones econdmicas han podido influenciar la construccion o transmision de este
mensaje?

Dinero, sexo, poder. ;{COmo estarepresentado cada uno de ellos?
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5. Habilidades de proceso

El alfabetismo en medios es un proceso de educacion que ensefiay fortalece muchas habilidades diferentes
gue pueden resumirse en cuatro categorias:

Acceder....
Cuando la gente accede alos mensajes, puede reunir informacién Util y relevante y comprender efectivamente
su significado. Puede:
- Leer mensajes de texto o multimediales con un alto nivel de comprensién.
Reconocer y entender un rico vocabulario de pal abras, simbolosy técnicas de comunicacion.
Desarrollar estrategias paralocalizar informacion proveniente de una amplia gama de fuentes.
Seleccionar y clasificar diferentestipos de informacion relevante de acuerdo con el propésito y la
tarea.

Analizar...
Cuado las personas analizan mensgjes, pueden examinar laforma como estan disefiados, laestructuray la
secuencia. Pueden hacer uso de conceptos artisticos, literarios, sociales, politicosy econdmicos para entender
el contexto en el que ocurre el mensgje. Por jemplo, pueden:
Utilizar conocimientosy experiencias previas para predecir resultados.
Interpretar un mensaje utilizando conceptos como: propdsito, audiencia, punto de vista, formato,
género, cardcter, guion, estado de &nimo, visualizacion, contexto.
Utilizar estrategias que incluyan comparar y contrastar, hecho y opinién, causay efecto, listar y
secuenciar.
Utilizar el conocimiento sobre contextos histéricos, politicos, econémicos, sociales en los que se
crean einterpretan |os mensajes.

Como ejemplo de un ejercicio para analizar un mensaje medial, vea las paginas siguientes sobre
“Coémo llevar a cabo un ‘analisis detallado’ de un texto mediatico”

Evaluar...
Cuando la gente evalUa los mensgj es, puede relacionarlos con sus propias experienciasy realizar juicios sobre
laveracidad, calidad y relevanciade éstos. Esto incluye ser capaz de:

Apreciar y disfrutar lainterpretacion de mensajes de diferentes génerosy formas.

Responder oralmente o por escrito amensajes de diferente complejidad y contenido.

Evaluar lacalidad de los mensajes basandose en su formay contenido.

Juzgar el valor de un mensaje con base en sus propios principios éticos, religiosos o democraticos.
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Crear...
Cuando las personascrean (0 comunican) mensajes, ellas estan en capacidad de “ escribir” susideas
utilizando en forma ef ectiva pal abras, sonidos y/o imagenes para varios propdsitos; y también estén en
capacidad de utilizar varias tecnol ogias de comunicacion para crear, editar y difundir sus mensagjes. Lo
anterior implica estar en capacidad de:
- Hacer uso de procesos de lluvias de ideas, planeacién, composicion y revision.
Usar efectivamente el lenguaje oral y escrito con dominio de las reglas para su uso.
Crear y seleccionar iméagenes de manera efectiva para alcanzar varios propdésitos.
Utilizar tecnol ogias de comunicacién en la construccion de los mensajes.

-Con agradecimiento a Renee Hobs, Ed.D.
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Como llevar a cabo un ‘Analisis detallado’
de un ‘texto’ de medios

I nvolucrarse dentro de la historia que se esta contando ha constituido la esenciadel entretenimiento desde que
nuestros ancestros narraban cuentos alrededor de una hoguera. Sin embargo, el ritmo implacable delos
medios de entretenimiento actuales requiere que, al menos de vez en cuando, hagamos un alto y miremos con
verdadero detenimiento cémo esta construido un mensaje mediatico y las maltiplesinterpretaciones que de él
se pueden extraer. El método para hacerlo sellama“analisis detallado”. Para aprender arealizar este gjercicio
basico de alfabetismo en medios, ensdyelo usted primero y presénteselo luego al grupo o alaclase, utilizando
las recomendaciones que ofrecemos al final de este articulo.

Cualquier mensaje de medios puede utilizarse pararealizar un andlisis detallado; pero en general, los
comerciales son una buena eleccion ya que son cortosy concisosy tienen pal abras e imagenes poderosas,
ademas de musicay sonidos. Grabe |os comerciales durante una o dos horas cuando esté viendo television,
para escoger un comercial paraandlisis; no se necesitatodo el programa, solo los comerciales. Luego, vealo
gue grabd y busque un comercial que parezcatener muchos aspectos: imagenesy pista sonorainteresantes,
palabras o estribillos pegajosos, multiples mensajes interesantes de explorar. Observe varias veces o que
selecciond mientras recorre | 0s siguientes pasos:

1. Iméagenes.
Después de verlo por primeravez, escribatodo lo que recuerda de la parte visual: luces, &ngulos de la
camara, como se han editado las imagenes. Describa cualquier persona ¢como luce, qué esta haciendo,
gué lleva puesto? ¢Qué escenas 0 imagenes recuerda usted con claridad? Enféquese Unicamente en lo
gue aparece realmente en la pantalla, no en su interpretacion delo quevio en ella. (Refiérase al
siguiente gjercicio de giemplo, ¢Qué notd usted? ). Si es necesario vea nuevamente el comercial; pero
estavez sin sonido. Siga agregando cosas a su lista de imégenes.

2. Sonidos.
Vuelvaaactivar sin imagenes lo que grabé. Escuche labanda sonora. Escribatodas |as pal abras que se
dicen. ¢Quién las dice? ¢Qué tipo de musica se usa? ¢Se modificaen el curso del comercia? ¢Como?
¢Hay otros sonidos? ¢Cudl es el propdsito? ¢A quién vadirigidalaconversacion, directa o
indirectamente? (esto es, ¢cudl eslaaudienciaalaque sedirige €l comercial ?)

3. Aplique las preguntas clave.
Al dar laterceramirada, comience aaplicar lasCinco preguntas clave y las Preguntas guia que
conducen aéstas. |dentifique quién es el autor 0 quiénes son los autoresy cémo las técnicas
especificas de “ construcciéon” que usted identifico enlos pasos 1y 2 influencian lo que el comercial
esta“ diciendo” . (Valores explicitosy ocultos; estilos de vida que se apoyan orechazan; puntos de
vista que se proponen o asumen). Explore qué se omitio en el mensagjey de que manera distintas
personas pueden reaccionar a éste en formadiferente. ;Qué esta“vendiendo” e mensge? ¢Eslo
mismo que el producto que se estd anunciando? Continte mostrando €l texto unay otravez; es como

quitarle las capas a unacebolla

4. Revise sus intuiciones.
Resuma cOmo esté construido el texto y cdmo algunos de los elementos que |o componen disparan
nuestras propias respuestas (que pueden ser muy diferentes alaforma como otras personas interpretan
€l texto). Ensaye este mismo gjercicio con otro tipo de mensgjes: unahistoriade un noticiero, la
escena clave de una pelicula, un anuncio impreso, un sitio Web. ¢Es importante hacer diferentes
preguntas para distintos tipos de mensajes?.
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Realizar un andlisis detallado con una clase 0 un grupo puede ser una experiencia muy animada, con
percepciones rapidas y cargadas de emocion. Después de la primera presentacién al grupo comience el
gjercicio con esta preguntasencilla: “ ¢Qué observé usted?” . Distintas personas recordardn cosas diferentes
asi que acepte todas | as respuestas y siga preguntando “ ¢ Qué méas observoé usted?” .

Si nota dificultades en el grupo, muéstreles nuevamente el comercia einvitelesaobservar algo que lesllame
laatencion. Continte lalluvia de ideas hasta que tenga unas 15 6 20 respuestas ala pregunta: “ ¢Qué observé
usted?” . Evite cualquier intento de dar muy pronto unainterpretacién. Mantengaal grupo enfocado en
identificar solamente |o que se mostr6 en la pantalla o lo que se escuch6 en labanda sonora. Laclave del
éxito para el docente o lider con este gjercicio escontinuar haciendo preguntas. No contribuya usted con
muchas respuestas.

Aungue nadietiene el tiempo de someter cada uno de |os mensajes mediéticos a este tipo de andlisis, se
necesitan solamente dos o tres de estas experiencias de andlisis detallado, para desarrollar a capacidad de
“ver” através de otros mensajes a medida que los encontramos. ES como tener unos nuevos anteojos que Nos
permiten ver mejor todo el mundo de los medios.

Consejo para docentes:

Cuando encuentren un texto Util para hacer un andlisis detallado, grébenlo en unavideograbadora 5 6 6 veces
con unos 5 segundos de interval o entre unay otra grabacion. Asi podran verlo varias veces sin necesidad de
parar o retroceder laméguina

¢ Qué noto usted?

Ejemplo de indagacion sobre el lenguaje visual.

Texto de medios: Un comercial de 60 segundos muestra una atractiva mujer madura que va conduciendo
por un camino oscuro y solitario cuando su carro se averia. Ellatratainfructuosamente de volverlo a
encender... en direccién contraria pasa un camion que no se detiene. (resulta ser un comercial paraanunciar
un teléfono celular).

Docente o guia: ¢Qué observaron ustedes o qué les llamo |a atencidn sobre ese texto?
Para comenzar, ¢qué vieron ustedes realmente en la pantalla?

Respuestas del grupo: conduciendo por un camino solitario... es de noche o esta
oscuro... mujer sola... €l carro se dafia... €lla esta atemorizada...

D/G Ups, j ¢vieron temor?! ¢Coémo vieron el temor? El temor es un concepto abstracto... ¢qué fuelo
que vieron en realidad? (quélosllevé alaconclusion: estemor)

(es posible que usted quiera hacer una gréafica de dos columnas con las preguntas mas representativas
gue puedan clarificar luego: denotacién o connotacion).

Rg: Latoma de primer plano de lamujer activando el encendido y el sonido del carro que patina pero
no arranca... tomade primer plano del pie en € acelerador... tomade primer plano delaluz de alerta
del motor... tomade primer plano de |os dedos aferrandose al timon... toma de primer plano de su
mirada por la ventana buscando a alguien que esté cerca... no ...en labanda sonora, la misica esta en
unanota menor, es medio espectral.

D/G. Muy bien! Después de laimagen de inicio que lasitla en una carreterarural oscura, se
sucedieron cuatro cortes rpidos en |os que se lamostro tratando de encender el carro. Pongal os juntos
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con unamusica espectral y nosotros |os espectadores saltamos a la conclusi6n de que esta asustada o
de que deberia estar asustada...

Laexploracién posterior revela que cadatoma del comercial, més €l trabajo de edicidn, que va cadavez més
répido, como loslatidos de un corazon acel erado, estan cuidadosamente construidos para que la mujer
aparezca como en peligro y asustada. Si hosotros como espectadores nos “ comemos el cuento” y comenzamos
aidentificarlos con un sentimiento de miedo, lapremisadel comercial nosha“enganchado”, asi

eventual mente compremos o no el celular. Este es el poder del lenguaje visua y el jemplo nos explicael por
gué debemos ayudar a nuestros estudiantes para que aprendan a“leerlo”.
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6. El espiral de empoderamiento

Coémo organizar el aprendizaje del Alfabetismo en Medios

“La educacion en medios exitosa resulta no tanto de lo que se ensefia
sino de como se ensefa”

El aspecto final del marco conceptual del Conjunto de herramientas para alfabetismo en medios &

(MediaLit Kita ), esel Espiral de empoderamiento que describe especia mente unaformade organizar el
aprendizaje del alfabetismo en medios para un ambiente de clase o grupo. Llamado también “ Aprendizaje
Activo” el modelo ha probado ser un excelente proceso para descorchar un espiral de indagacién que conduce
aun aumento de la comprension, mayor pensamiento critico y habilidad pararealizar juiciosinformados.

Con frecuencia, cuando se manejan hechos o tpicos mediati cos, nos podemos sentir intimidados por las
compl gjas estructuras tecnol dgicas e i nstitucional es que dominan nuestra cultura de medios. Podemos
sentirnos impotentes contra | a sofisticacion sicol 6gica de los anuncios publicitarios y los iconos de la cultura

pop.

El espiral de empoderamiento, que esta basado en el trabajo del educador brasilero Paulo Freire, explica

como dividir topicos o conceptos complejos en cuatro cortos pasos de aprendizaje, que estimulan diferentes
aspectos del cerebro y aumentan nuestra habilidad para desarrollar conocimiento nuevo con base en
experiencias pasadas. Docentes o lideres que utilizan estos cuatro pasos para disefiar planes de clase u
organizar actividades de grupo, van aencontrar que el Espiral de empoderamiento es una poderosa matriz que
transformatanto el aprendizaje como la ensefianza.

Toma de conciencia

En el paso de Toma de conciencia, |os estudiantes participan en una actividad que conduce arealizar
observaciones y conexiones personal es en busca de un potencial descubrimiento . “!Uy! Y 0 nunca antes habia
pensado en eso”. Por gjemplo, los nifios pueden hacer comparaciones de si sus juguetes de accion se
comportan como lo hacen |os de los comerciales; |os jovenes pueden medir la duracion de | as historias del
noticiero de lanoche paradeterminar cuanto de lo que se muestra realmente es noticia; unaclase puede llevar
un reporte diario de medios durante todo un dia (desde que se levantan hasta que se acuestan) para darse
cuenta de la cantidad de medios diferentes ala que estan expuestos en sus vidas. L as actividades de tomade
conciencia ofrecen los momentos de “jaja” que disparan una espiral de indagacion criticay de exploracién
gue constituyen el fundamento de la pedagogia en alfabetismo en medios.
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Analisis

El paso siguiente, Analisis, ofrece alos estudiantes tiempo paraimaginar “como” se generaun topico. Dos de
las técnicas que se pueden utilizar para entender mejor las complejidades de un topico escogido, consisten en
Aplicar lasCinco Preguntas Clave y llevar a cabo un andlisis detallado (pagina...). Ademas, las experiencias
derealizar una produccion creativa también pueden ayudar a grupo aentender “como” y “qué’ sucede en el
intercambio entre el productor de mediosy laaudiencia.

Es importante profundizar en el andlisis de un anuncio publicitario, una cancién o un episodio de un programa
detelevision y no quedarse simplemente en identificar algun significado. Es més, trate de evitar las preguntas
“por qué”; en lamayoriade los casos llevan a especul aciones, interpretaciones personalesy debates circulares
gue pueden detener el proceso critico de indagacion, laexploraciény el descubrimiento. En cambio pregunte
“qué’ y preferiblemente “cdmo”: ¢COmo nos hace sentir respecto al producto que se estd anunciando el
angulo delacamara? ¢Qué diferenciahariasi €l carro del anuncio fueraazul en lugar de rojo? ¢Qué sabemos
de un personaje por su vestido, maquillaje y joyas? Cémo contribuye lamusicaal climaemocional dela
historia que se esta contando?

El poder del alfabetismo en medios reposa en la capacidad de imaginar en qué formalaconstruccién de
cualquier producto mediético influenciay contribuye a establecer el significado que nosotros le damos.

Reflexion
En el paso dedicado ala Reflexién, el grupo se enfoca en preguntar mas profundamente “ ¢Entonces qué ?’ o
“ ¢Qué debemos nosotros hacer o pensar?”.
Dependiendo del grupo, es posible que se quieran considerar ademas, tradiciones filoséficas o religiosas,
valores éticos, principios de justiciasocial 0 democréticos que son aceptados como guias paralatomade
decisiones individuales o colectivas.

¢Es correcto que un programa de noticias entreviste solamente expertos del gobierno?

¢LaConstitucién de nuestro pais protege la publicidad?
¢Qué pasa con lapublicidad de productos peligrosos, como los cigarrillos?

¢De qué otras maneras hubiera podido el héroe de unahistoriaresolver el problema o situacion?

Accion

Finalmente el paso de Accidn ofrece a |os participantes la oportunidad de formular ideas constructivas para
actuar, para“aprender haciendo” . Esimportante recordar que, en este contexto, la accidn no necesariamente
implicaactivismo ni necesariamente tiene que cambiar lavida o sacudir el planeta. En efecto las acciones més
perdurables son por o general actividades simples o sencillas que simbolizan o ritualizan un aumento de la
percepcion interior.

- Después de descubrir y reflexionar sobre la cantidad de violencia que vieron en las tiras comicas
infantiles durante una semana, una clase de 2° grado escribié una “ Declaracion de Independencia’
delaviolencia por television. Cadauno delos nifios o nifias firmd, como en su momento lo
hicieron los Padres de la Patria, y publicaron su declaracion en la cartel era ubicada ala entrada de
la escuela para que todas | as personas la pudieran leer.

Un grupo de adolescentes pertenecientes al grupo juvenil de unaiglesiarealiz6 su propio sitio Web
para compartir sus exploraciones, percepcionesy reflexiones sobre peliculasy musica popular.

Mientras estudiabalos ef ectos del tabaco en lasalud, una clase de 5° grado, escribié y mont6 una
obra de teatro dirigida a otros estudiantes en la que presentaba | as técnicas de persuasi 6n que
utilizan las compafiias de tabaco para vender sus productos.

Estudiantes de secundaria, preocupados por los recortes en el presupuesto de la escuela, realizaron
entrevistas grabadas a padresy vecinosy produjeron un corto video sobre varias perspectivas de lo
gue podrian implicar los recortes. El video se presentd durante una semana, todas | as hoches, por el
canal de circuito cerrado del distrito.
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Coémo organizar el aprendizaje de Alfabetismo en Medios

Los docentes interesados en alfabetismo en medios deben tener habilidades para organizar y facilitar €l
aprendizaje centrado en los estudiantes. No requieren necesariamente de un conocimiento exhaustivo de las
teorias mediéticas, ni competencia periodistica, 0 de produccion de videos o de filmacion.

Mas que cualquier otra cosa, la educacion en medios es una“jornada en busca de significado” dice Chris
Worsnop, destacado lider canadiense de medios. Es una exploracién para docentes y estudiantes. Lamejor
preparacion es simplemente una mente inquisitivay lavoluntad de responder ala pregunta de un estudiante
con “Y o no sé. ¢Cémo podriamos averiguar?’

“Descubrir los multiples niveles o capas de significado contenidos
en un mensaje de medios y las multiples respuestas,
aun para preguntas basicas, es lo que hace la educacion en medios
tan atractiva para los muchachos
y tan iluminante para los adultos”
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Alfabetismo en medios
y desarrollo cognitivo

La utilizacion de preguntas alternativas y ampliadas para diferentes edades y
habilidades

L os Cinco principios béasicos constituyen el fundamento del Conjunto de herramientas para alfabetismo

en mediosd y las Cinco preguntas clave son |os instrumentos de indagacion para explorar estos conceptos
tedricos. Pero en realidad son Unicamente puntos de partida. Las preguntas se deben simplificar paralas nifias
y los nifios pequefios como también para aquell os que tienen limitaciones de vocabulario o de lenguaje. Y
pueden ampliarse paraque los adolescentes, los universitariosy las personas adultas realicen indagaciones
mas sofisticadas.

Para adaptar el alfabetismo en medios a grupos de edad diversa, es bueno saber cémo procesan su interaccion
con el mundo los nifios de diferentes edades, incluyendo el mundo mediético en el que estan creciendo. El
psicologo del desarrollo Jean Piaget identificd 4 “etapas’ del desarrollo cognitivo que pueden ayudarnos en
estatarea

Edad O a 2 afios : Etapa sensoriomotora

El pensamiento simbdlico seiniciadurante los dos primeros afios de viday |os padres deben proveer un
ambiente seguro y estimulante para que haya un desarrollo saludable. Estos nifios y nifias necesitan gran
cantidad de actividades experimental es parainteractuar con su entorno fisico mediante el tacto, €l olfato, €l
gusto, €l oido y laobservacion. Aunque experiencias ocasionales con |os medios (historias de video sencillas
0 musica grabada) no le hacen dafio a un infante, la exposicién prolongada no es recomendable. Los nifios
menores de dos anos se benefician mas, desde el punto de vistadel desarrollo, interactuando con personas
interesadas que les hablen, les canten o los pongan abailar.

Edad de 2 a 7 afios : Etapa preoperacional

Unavez se comienzan a desarrollar las habilidades de lenguaje en la nifiez, éstas constituyen tierrafértil para
sembrar |as semillas de laindagacion critica. Ademas, su creciente curiosidad por el mundo fisico los hace
receptivos a aprender cémo funcionan las cosasy por qué.

Es posible que algunas personas cuestionen si es adecuado exponer alos preescolares al alfabetismo en
medios, pero es esta precisamente la edad a la que se debe comenzar. De lamismaforma como se reconoce

gue aprender el alfabeto alos 4 afios constituye una pieza de construccion importante para que se pueda
analizar unanovelaalos 16, el alfabetismo en medios tiene también piezas de construccion que proveen los
cmientos sobre los cual es se construyen habilidades mas complejas. Esimportante, por ejemplo, estimular €l
habito de hacer preguntas sobre |os medios, aprender el vocabulario de éstosy practicar lacomunicacién delo
gueveny oyeny de como eso los hace sentir.

Las preguntas guia para nifios pequefiosdel Conjunto de herramientas para alfabetismo en mediosa se
desarrollaron especificamente paranifios y nifias de esa edad. Como se degjaclaro en lagréficade lapagina

..... , cada Concepto basico / Pregunta clave se divide en dos preguntas mas simples para of recer instrumentos
de desarrollo mas adecuados que ayuden a procesar |0s mensajes y experiencias mediati cos.

Ademés, mientras més se pueda exponer un nifio pequefio a diferentes interpretaciones de larealidad, més
abierto se volverd a aceptar diferentes maneras de pensar, a explorar diferentes solucionesy avalorar las
diferencias culturales. Los libros de dibujosy |os programas de audio o de video que relatan historias
similares desde diferentes perspectivas pueden ser herramientas excelentes que crean asi oportunidades para
hacer preguntas del tipo # 3 “ ¢Qué pienso y siento respecto aesto?’ o del tipo # 4 “ ;Se dej6 algo por fuera?’
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Edad de 7 a 11 afnos : Etapa de operaciones concretas

En laescuelaelemental, lamayoria de los nifiosy las nifias estén en capacidad de pensar |6gicamente pero
aln no lo pueden hacer en forma abstracta o hipotética. Paralos estudiantes todavia esimportante manipular
objetos concretosy las actividades de produccion de medios pueden atender esta necesidad. Los muchachos
en esa edad son menos egocéntricos y actividades como desempefiar roles y tomar fotografias pueden ayudar
aque experimenten | os puntos de vista de otras personas.

Losnifios pueden, ademés, clasificar objetos de acuerdo con algunos atributos, disefiar encuestasy procesar
visualmente lainformacién utilizando graficas y diagramas de Venn. Algunos nifios en esta etapa se pueden
beneficiar con lasPreguntas guia para nifios pequefios, mientras que otros estan listos ya para las Cinco
preguntas clave. La seleccién de | as preguntas también va a depender de lo desarrollado que tenga el
estudiante su vocabulario, ya que aln estudiantes mayores cuyalengua materna es diferente pueden obtener
mayores beneficios con un vocabulario mas simple.

Edad mayores de 11 afios : Etapa de operaciones formales

A medida que las personas jévenes pueden comenzar apensar en forma abstracta, resolver problemas de
probabilidad y generalizar, el alfabetismo en medios ofrece la posibilidad de profundizar en el andlisisy enla
produccién. Las Cinco preguntas clave, asi como también las Preguntas ampliadas, pueden estimular la
indagacion sofisticada. El nivel de conciencia personal debe permitir tanto el descubrimiento de los
significados implicitos como de los explicitos dentro del contenido de un mensgje, asi como también del
medio en el que éste se presenta. El andlisis puede ir mas alla de lainvestigacion cuantitativa para examinar
lasinfluencias cualitativas de un medio particular sobre una audiencia especifica.

Se debe estimular alos estudiantes para que reflexionen sobre sus propias inquietudes morales, éticasy
espirituales en relacion con las representaciones mediéticas y, ademas, a que perfeccionen sus habilidades de
comunicacion para que puedan tomar el lugar que les corresponde como ciudadanos y ciudadanas de una
democraciay miembros empoderados de una cultura mediética global.

Cada individuo es unico

Como toda persona que hatrabajado con pequefios sabe, cada nifia o nifio es Ginico y crece de acuerdo con un
programade desarrollo propio. A lamisma edad cronol 6gica pueden presentar diferencias draméticas,
emocionales, intelectualesy hastafisicas. Estas diferencias, a su vez, afectan la habilidad de la personajoven
para aprender y dominar las habilidades de indagacién del alfabetismo en medios.

Lo importante es que los padres, docentesy encargados de su cuidado sean flexiblesy adapten |os procesos a
las necesidades del nifio. Aunque el Conjunto de Herramientasde CML para Alfabetismo en Mediosa

(CML MediaLit Kita ) ofrece unavariedad de instrumentos para cuestionar |os medios, damos |a bienvenida
alas adaptaciones adicionales y alas aplicaciones especializadas asi como alainvestigacién querelacione el
desarrollo del nifio con laensefianza del alfabetismo en medios.

La Persona alfabeta en medios

Utilizalos medios de manera sensatay efectiva.
Hace uso del pensamiento critico cuando eval Ualos mensajes mediéticos.
Evaltalacredibilidad de lainformacion que proviene de diferentes fuentes.
Entiende el poder de lasimagenes visualesy sabe cémo “leerlas’.
Es conciente de un universo cultural variado y aprecia multiples perspectivas.
Se expresaen formaclaray creativa utilizando diversos tipos de medios.
Reconoce lainfluencia de |os medios en | as creencias, actitudes, valores, comportamientos, y en los
procesos democréaticos.
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7. Preguntas para guiar ninos pequenos

Latabla que of recemos a continuacién hace un buen resumen de como las Preguntas paraguiar nifios
pequefios se desprenden de cada uno de los Conceptos basicos o de las Preguntas clave. Cadaunadee€llasse
divide en dos preguntas mas simples con €l fin de ofrecer alos nifios y nifias herramientas de desarrollo més
apropiadas para procesar sus experienciasy mensajes mediaticos.

Conceptos basicos

Preguntas clave

Preguntas para guiar nifios

pequerios
1 Todos los mensajes de medios se ¢Quién cred este mensagje? ¢Qué es esto?
“construyen”. ¢Cémo se arma esto?

L os mensajes mediéticos se
construyen utilizando un lenguaje
creativo que tiene sus propias
reglas.

¢Cudles técnicas se han
utilizado parallamar mi
atencion?

¢Qué veo, oigo, huelo, toco o
saboreo?

¢Qué me gusta o me disgustade
esto?

Diferentes personas experimentan
|os mensajes mediaticos de
diferentes maneras.

¢COmo pueden distintas
personas entender este
mensgje de maneradiferente a
como lo entiendo yo?

¢COmo pienso y siento sobre esto?
¢Como podrian pensar y sentir sobre
esto otras personas?

Los medios llevan incorporados
valoresy puntos de vista.

¢Cudlesestilosdevida,
valoresy puntos de vista estan

¢Qué medice esto sobre las creencias
y formas de vida de otras personas?

4 representados u omitidosen | ¢Alguien o algo esta excluido?
este mensagje?
L os medios se organizan para ¢Por qué se envio este ¢Estaesto tratando de decirme algo?
5 | generar rendimientos econdmicos 0 | mensagje? ¢Estaesto tratando de venderme
poder. algo?

“Los nifios deben tener acceso a la informaciéon de cdmo se hacen
los programas de television y ademas al equipo con el que se hace la

television....

A medida que aprenden a hacer television, aprenderan también la
mayoria de las otras lecciones, valores y habilidades basicas que
deseamos que desarrollen”
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8. Preguntas ampliadas

Para llevar a cabo una indagacién mas sofisticada

A medidaque |os estudiantes se vuelven mas habiles en alfabetismo en medios, es posible realizar andlisis
mas complejos. El siguiente resumen esta conformado por una muestra del tipo de Preguntas ampliadas que
pueden formularse con el objeto de entender a cabalidad todo el contenido, la forma, el proposito y los efectos
de cualquier mensaje mediético.

El nimero que se encuentraal final de cada preguntaindicacual eslaPregunta Basica que expande.

1. Mensajes y valores - como explorar el contenido de un mensaje de medios.

Estas preguntas nos ayudan a entender cémo el sistema de simbolos de un mensgje influencialaformaen
gue diferentes personas | o interpretan; la manera en que se seleccionan los simbolos para que un mensaje
golpee con fuerza nuestras actitudes, conocimiento y comprensién del mundo.

¢Qué eslo que hace que este mensgje parezcarea, o irreal ? (#2)

¢COmo encaja este mensgje con la experiencia que usted tiene del mundo? (#3)

¢Como estan representados | os diferentes grupos sociales? (#4)

¢Queé tipo de mensgjes ideoldgicos o sociales hacen parte del significado oculto de este mensaje?
#4)

¢Qué tipo de comportamientos y de consecuencias se muestran? (#4)

¢Con quétipo de personaseinvitaal lector aidentificarse? (#4)

¢Qué se omite en el mensgje? (#4)

¢El punto de vista que se presenta de quién es? (#4)

2. Cadigos y convenciones - como explorar la forma del mensaje

L as preguntas que se encuentran a continuaci 0n nos ayudan a apreciar la“formacomo estén construidos’
los mensajes, cdmo se crean ideas y conceptos, cOmo se expresan y se “empaquetan” de acuerdo con las
audiencias especificas.

¢Cudl es el género del mensaje? (#1)

¢Qué técnicas se utilizan para captar mi atencion? (#2)

¢Qué tipo de convenciones se utilizan para contar la historia en este mensaje? (#2)

¢Qué tipo de simbolos visuales y/o verbal es se usan para construir €l mensaje? (#2)

¢Quétipo de atractivos emocional es o de persuasion se usan en este mensaje? (#2)

¢Qué tecnol ogias se utilizaron para construir este mensgje? (#1)

¢En qué se asemejay en qué se diferencia este mensaje, de otros que tienen el mismo contenido?
(#1)
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3. Productores y consumidores - como explorar propdésitos y efectos

Este tipo de preguntas nos ayudan a ver las mltiples decisiones que se toman desde que se inicia la
creacion de un mensaje hasta que se terminay distribuye, ademas de las multiples interpretaciones que se
crean en la audiencia a medida que éstamira, ve o escucha.

¢Quién cred este mensaje? (#1)

¢Cudl es el propasito del productor? (#5)

¢Cudl eslaaudienciaobjetivo? (#5)

¢De qué manera han influido en la construccion de este mensaje las consideraciones econémicas?
(#5)

¢QUé razones puede tener una persona para estar interesada en este mensaje? (#3)

¢Como responden emocionalmente a este mensaj e diferentes personas? (#3)

¢De qué maneras diferentes pueden interpretar las distintas personas este mensaje? (#3)

- Con agradecimientos a Cary Bazalgette y Renee Hobbs.
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Una palabra acerca de los derechos de
autor...

L os asuntos sobre |os derechos de autor entran al aulade clase del alfabetismo en medios de formas muy
diversas. L os materiales que se producen especificamente para uso educativo y/o comprados a fuentes
educativas |legitimas, por lo general no tienen problema. Pero ¢qué pasa cuando se muestran cortos de una
peliculaalquilada en unatienda de videos? o ¢J os estudiantes utilizan como banda sonoralamusicadel CD de
su artistafavorito o de una produccién de video? o ¢copian fotografias de Internet para ponerlas en una
presentaci 6n de PowerPoint para un trabajo de clase? o ¢en su sitio Web personal ?

“Textos” de medios pertinentes, tanto impresos como electronicos, son necesarios para ensefiar andlisis critico
en laculturamediéticadel siglo XXI. Y laverdaderabase, tanto de lalibertad intelectual como del gercicio

de la ciudadania plena en una democracia, reposa en la habilidad para hacer andlisisy pensar criticamente.

L os proyectos de produccion son fundamental es para aprender por experiencia propia cémo se construyen los
medios, asi como para demostrar el dominio de varios formatosy ganar competencia en laexpresion creativa.

En laley estadounidense sobre derechos de autor de 1976 se encuentra como enmienda la provision de “ Fair
Use” (Uso honrado) que se ocupa precisamente del uso permitido de material es que tienen derechos de autor
para propoésitos de: “critica, comentario, presentacion de noticias, ensefianza (incluye multiples copias para
uso en clase), becas o investigacion” .

Sin embargo la aplicacion del estandar de “Fair Use” (Uso honrado) en una situacion especifica casi hunca es
completamente transparente. Y seguin lo indican los recientes titulares sobre pirateriamusical, las nuevas
tecnologias le siguen moviendo el piso tanto alos discursos publicos como alas interpretaciones legales. A
continuacién citamos algunas organizaciones o sitios Web en las que se pueden encontrar las Ultimas pautas o
lineamientos en asuntos de derechos de autor para entornos educativos:

“Oficinade derechos de autor de laLibreriadel Congreso (USA)”
http://www.bitl aw.com/copyright/fair_use.html

Ver documento sobre “Limites o excepciones alos derechos de autor”
http://www.eduteka.org/L imitesDerAutor.php3

“American School Library Association” (USA) http://www.ala.org
“Free Expression Policy Project” (USA) http://www.fepproject.org

Una palabra sobre capacitacion de
docentes....

Debido a que la educacion en alfabetismo en medios es una disciplina académi ca emergente, no se han
establecido todavia criterios de como preparar en ellaalos educadores, tanto en €l nivel escolar como en el
superior. De todos modos, |0s siguientes enlaces pueden ser Utiles para usted o para otros si se piensa en
organizar algun tipo de capacitacion para docentes.

Recuerde que el alfabetismo en medios no es tanto una nueva materia para ensefiar sino un enfoque
del siglo X X1 paraensefiar TODAS las materias. Por ese motivo el trabajo que se hagaanivel

escolar o superior, debe ser una combinacion balanceada del contenido de esta areay de métodos
educativos practicos. En otras palabras, al docente no le vaaayudar citar teorias e investigaciones si
no puede organizar actividades de clase comprometedoras con las que se exploren experiencias
mediaticasy que estén acordes con laedad y habilidad de | os estudiantes.
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Laseccion dedicadaa Desarrollo profesional en el sitio Web de CML en Inglés, profundiza en
muchos de | os aspectos de la capacitacion de docentes. Encuentre la seccion en el lado izquierdo de
labarrade navegacion en € sitio: http://www.medialit.org

Asegurese de anotar las docenas de ideas précticas que se ofrecen en Inglés en “ Cémo empezar:
estrategias para introducir el Alfabetismo en Medios en su escuela o distrito” encuéntrelas en:
http://www.medialit.org/pd_getting_started.html

CML eslider en organizar y manejar talleres para docentes. Ahora con el Conjunto de
herramientasde CML para alfabetismo en mediosd (CML MediaL it Kitd ), CML puede

proveer através de contrato, capacitacion de personal para colegios, distritos escolares o para que
hagan parte del curriculo en tépicos como dejar de fumar, educacién en nutricion o prevencion de
violencia.

Para estudiar individual mente usted puede conseguir excelentes libros, videosy manuales de
aprendizaje en Inglés. Estostambién se pueden utilizar si 1o que desea es construir un sitio que tenga
material de consulta en lasala de docentes o en labiblioteca. Para estar permanentemente

actualizado en hibliografia sobre la ensefianza de alfabetismo en medios, dirijase a sitio Web de
CML. Enlapéaginadeinicio active el menu de Focus Page que se encuentra en la parte superior de
éstay seleccione “ Como ensefiar Alfabetismo en Medios” (How to Teach Media Literacy).
Seleccione luego “ Recursos educativos recomendados’ (Recommended Educational Resources) para
obtener unalista completadel material que recomienda CML que usted puederevisary, si le

interesa, ordenarlo inmediatamente. Las*“ Investigacionesy teoria” (Research and Theory) dela
“Focus Page” también pueden ser Utiles.

Como se materializo esta guia

“Convertir toda la investigacion y la teoria del alfabetismo en
medios en informacién practica, capacitacién y herramientas
educativas...”

Durante més de 25 afios el Centro para Alfabetismo en Medios (Center for Media Literacy - CML) se ha
labrado la reputacion de hacer interpretaciones clarasy concisasy de articular lateoria con lostemas de
educacién en medios. Inicialmente con larevistaMediosy Valores (“ Media & Values’ 1977 — 1993) y
posteriormente con un Conjunto de talleres para alfabetismo en medios (Media Literacy Workshop Kits), que
constituyeron la primera generacion de herramientas para ensefianza del alfabetismo en medios en los Estados
Unidos.

En 1994, lafundadorade CML Elizabeth Thoman, escribi6 su articulo seminal “Habilidadesy estrategias
paralaeducacion en medios’ (Skillsand Strategies for Media Education) y lo publicé sin restricciones de
derechos de autor. Desde entonces ha sido reimpreso en innumerables ocasiones y se le han hecho miles de
copias que se han utilizado paratalleresy para capacitacion. Este articulo ayud6 a establecer un
entendimiento y un lenguaje comin para el alfabetismo en mediosanivel nacional.
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Hallegado el momento de realizar un nuevo pronunciamiento que refleje la evolucion tanto en la educacion
como en lasociedad, queincluyael impacto de Internet y de latecnologia multimedial enlaeducaciony enla
vida.

Este nuevo pronunciamiento es el Conjunto de herramientas para alfabetismo en mediosd de CML (CML
Medialit Kita ). A medida que la ensefianza de alfabetismo en medios evolucionaen el mundo y se agregan
nuevas herramientas al Conjunto para Alfabetismo en Mediosd (Medialit Kitd ), los nuevos desarrollos se
publicaran en laversion en linea de esta Guia de orientacion. Le invitamos ademas aincluir el sitio Web de
CML entre susfavoritosy aconsultarlo con regularidad para apoyar su interés en una educacion que
involucre el afabetismo en medios.

A continuacion resaltamos algunas areas del sitio Web que pueden ser Gtiles. Advertimos que su contenido
estaen Inglés.

Pagina de inicio: http://www.medialit.org (todo en Inglés)
Articulos publicados sobre |a ensefianza del alfabetismo en medios que
incluyen una coleccién cronol 6gica de documentos que reconstruyen la
evoluciony desarrollo del alfabetismo en medios en los EU.

Cuando esté en linea, haga una sola parada con el fin de encontrar los mejores

Cuarto de lectura:
(Reading Room)

Catalogo de recursos materiales para ensefiar alfabetismo en medios en el aulade clase, asi como
(Resource Catalog) videos de eventos y otros recursos fundamental es para su propia biblioteca
profesional.

Consulte en linea e dltimo nimero del Boletin de Noticiasde CML e
inscribase para recibir anuncios sobre NUEV OS materiales de ensefianzay
futuros nimeros del boletin.

Archivo de més de 400 articul os de revistas que ayudaron aavivar lallama
del alfabetismo en medios en los EU. Sorprendentemente |os articulos
conservan su vigencia.

Abrael Menl de Lista (Choose a Focus Page) y seleccione un topico (desde
Menu de lista publicidad pasando por andlisis de noticias hasta violencia en los medios).
(Focus Page menus) Hagaclicen“go” einmediatamente reciba unalistade articulos relevantes,
recursos de ensefianza recomendados y enlaces.

Practicos enfoques para presentar y ensefiar alfabetismo en medios, ademés
de publicaciones gratuitas y descargables del Paquete de CML para
Alfabetismo en Mediosd (CML MediaL it Kita )

Boletin de noticias
(Newsletter)

Medios y valores
(Media & values)

Mejores practicas
(Best Practices)

cml@medialit.org

Elizabeth Thoman, Fundadora de CML escritora y editora principal

Tessa Jolls, Presidente y CEO escritora, editora

Jeff Share, Coordinador Regional, Capacitacion investigador, escritor

Sarah Bordac, Gerente del Proyecto escritora, coordinadora del sitio Web

Andrea Tompkins Gerente del Programa escritora, recomendacién de
recursos
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Centro para Alfabetismo en Medios

El Centro para Alfabetismo en Medios (CML) es una organizacion educativa sin nimo de lucro establecida
para proveer liderazgo, educacion, desarrollo profesional y recursos educativos a nivel nacional. Pionera en
este campo CML trabgja para ayudar a la ciudadania, especialmente a la juventud, a desarrollar pensamiento
critico y habilidades de produccion de medios necesarias para vivir plenamente en la cultura mediética del
siglo XXI. Constituida en 1989, CML es una organizacion independiente, sin filiacion politica del tipo
501(c)3.

Filosofia educativa
Empoderamiento mediante la educacion

El Centro para Alfabetismo en Medios aboga por una filosofia de “ Empoderamiento mediante |a educacion”
Estafilosofiaincorporatres conceptos que se entrelazan:

1. En un mundo mediatico globalizado, el alfabetismo en medios es educaciéon para
toda la vida

Durante 500 afios desde lainvencion de la composicion manual de tipos, hemos valorado la habilidad para
leer y escribir como el principal medio paracomunicarnosy entender la historia, lastradiciones culturales, la
filosofiapoliticay social y las noticias del dia.

En épocas mas recientes, |as habilidades de alfabetismo tradicional es nos aseguraban que las personas podian
participar plenamente como ciudadanasy ciudadanos comprometidosy adultos funcionales en la sociedad.
En laactualidad las familias, las escuelasy las instituciones de la comunidad comparten laresponsabilidad de
preparar alosjévenes paravivir y aprender en unaculturaglobal cadavez més conectada mediantela
multimedia e influenciada por iméagenes, palabrasy sonidos poderosos.

2. El corazén del alfabetismo en medios es la indagacién informada

Mediante un proceso de “indagacién” de cuatro pasos
Toma de conciencia ....analisis.....reflexion......accion
¢l alfabetismo en medios ayuda alos jovenes aadquirir un conjunto de habilidades de
“navegacion” queincluyen lacapacidad de:

Acceder alainformacion desde unavariedad de fuentes;

Analizar y explorar en qué forma se “construyen” |0s mensajes asi sean estos impresos,
verbales, visuales o multimediales;

Evaluar los mensajes explicitos e implicitos de los medios, comparéndolos con los
principios éticos, morales y democréticos propios;

Expresar o crear mensajes propios utilizando una variedad de herramientas.

3. El alfabetismo en medios constituye una alternativa a la censura, al boicoteo o a la
inculpacion de “los medios”.

Profundamente comprometido con lalibertad de expresion, el alfabetismo en medios no promueve agendas
partidistas o puntos de vista politicos.
El poder del alfabetismo en medios reside en su habilidad parainspirar pensamiento independientey
promover andlisis critico.
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El objetivo final de laeducacién en medios es hacer posible el ecciones sensatas.

Cifiéndose a esta filosofia, el Centro para el Alfabetismo en Medios (CML) esta
comprometido con la educacién en medios pues la considera una habilidad, esencial
y empoderadora, para la vida en el SigloXXI.
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